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PUBLICITAIRES AU XIX¢ SIECLE

Université de Caen/LASLAR - MRSH Salles des Actes
ANR LITTEPUB - « LITTERATURE PUBLICITAIRE ET PUBLICITE LITTERAIRE DE 1830 ANOS JOURS » LiTT *PUB @

JEUDI 4 FEVRIER

9h30 Accueil des participants

10h00 Ouverture du Colloque
Myriam BOUCHARENC (UNIVERSITE PaRs OUEST-NANTERRE)
Présentation de TANR LITTéPUB
Brigitte DIAZ (UNIVERsITE DE CAEN NORMANDIE)
Introduction du colloque

10h30-12h30
RESISTANCES ET STRATEGIES PUBLICITAIRES

Présidence : Myriam BOUCHARENC

10h30 Laurence GUELLEC (UNIVERSITE PaRris DESCARTES)
« De la récalcitrance littéraire »

10h45 José-Luis DIAZ (UNIVERSITE PaRis DIDEROT-PARIS 7)
« Les écrivains en vitrine »

11h15 Jean-yYves MOLLIER (UNIVERSITE DE VERSAILLES-SAINT-(QQUENTIN-EN-YVELINES)
« L'écurie Michel Lévy : genése et développement d’une grande
écurie éditoriale au xix° siecle »

11h45-12H00

Discussion
14h30-17h45 PARADOXES ETEQUIVOQUES DELAUTO-
PROMOTION

Présidence : Laurence GUELLEC

14h30 catherine MARIETTE-CLOT (UNIVERSITE STENDHAL GRENOBLE 3)
«Stendhal fait sa réclame : pratiques et usages du puff »

15H00 Anne GEISLER-SZMULEWICZ (UNIVERSITE D’ EvRy-VAL D’ ESSONNE)
« Gautier et la ronde des cuvres : 'autopromotion de
Pécrivain critique »

15h30 Sylvie DUCAS (UNIVERSITE PARIS OUEST-NANTERRE)

« Du Grenier d’Auteuil au prix Goncourt : conquéte
paradoxale d’une publicité auctoriale »

16h00-16h30
Discussion

16h15-16h30
Pause café
Présidence : alain pAGES

16h30 Mariane BURY (UNIVERSITE PARIS-SORBONNE)
« Le bon usage de la réclame selon Maupassant »

17h00 jean-Pierre BERTRAND (UNIVERSITE DE LIEGE)
« «Génie de fabrique» : Laforgue anti-publicitaire »

17h30 Discussion

VENDREDI 5 FEVRIER

9 h30-12h30 LAUTEUR EN CAMPAGNE : STRATEGIES DE
GROUPE ET IMAGES DE MARQUE

Présidence : MARTA CARATON

9h30 valérie STIENON (UNIVERSITE PaRts 13 NORD)
« Qui sont les auteurs « Aubert » ? La figure auctoriale en
régime promotionnel »

10h00 Alain PAGES (UntversitE SORBONNE NOUVELLE-PARIS 3)

« Stratégies publicitaires : le chabut naturaliste »
10h30 Discussion

10h45 Pause café
Présidence : José-Luis DIAZ

11h00 vincent LAISNEY (UNIVERSITE PARIS-OUEST-NANTERRE)
« Une «franc-magonnerie de la réclame» : le cénacle a l'dge de
la littérature industrielle »

11h30 jean-Didier WAGNEUR (BIBLIOTHEQUE NATIONALE DE FRANCE)
« Hydropathes et Hirsutes, stratégies littéraires et médiatiques »

12h00-12h30
Discussion

14h30-17h30 LAUTEUR A I’AFFICHE
Présidence : Brigitte DIAZ

14h30 julie ANSELMINI (UNiversiTE DE CAEN NORMANDIE)
« La critique dramatique d’un dramaturge en campagne :
Dumas feuilletoniste dans L'Impartial et La Presse (1836-
1838) »

15H00 Marta CARATON (UNIVERSITE DE LAUSANNE)
« Léclectisme promotionnel : le cas Du Camp »

15h30 Martine LAVAUD (UNIVERSITE PARIS-SORBONNE)
« Lécrivain photogénial : portrait photographique et stratégies
publicitaires »

16h00-16h-30
Discussion et cloture du colloque.
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Organisatrice :
UNIVERSITE , - . .
CAEN e brigitte.diaz@unicaen. fr

en St Hum
NORMANDIE CNRS - UNIVERSITE DE CAEN

Maiso:

LETTRES - ARTS DU SPECTACLE - LANGUES ROMANES - EA4256



