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|ON GENERALE DU PROGRAMME ET RESSOURCES DOCUMENTAIRES

Accuelil des participants

par Renaud Fuchs,
conservateur en chef, directeur de la Bibliotheque Forney

Présentation du programme scientifique
par Myriam Boucharenc ef Laurence Guellec

historique et genése du programme
corpus et typologie (auteurs / genres, médias / supports, secteurs / marques)

périodisation du sujet (1830-2014)

axes ef planning du programme

Présentation des fonds / numérisation / valorisation
par les Bibliotheques partenaires
Bibliotheque Forney
Renaud Fuchs, avec le concours de Béatrice Cornet, Sylvie Pitoiset et
Isabelle Servajean
Bibliotheque Interuniversitaire de Santé (BIU Santé, Paris)
Cuy Cobolet, directeur de la BIU Santé, avec le concours de
Jean-Francois Vincent, service d'histoire de la santé
Fonds Blaise Cendrars, Bibliothéque Nationale Suisse
Christine Le Quellec-Caottier,
directrice du Centre d'études Blaise Cendrars
IMEC

Albert Dichy, directeur littéraire,
et André Derval, directeur des collections

Discussion

PRESENTATION DU PROGRAMME PAR LES PARTENAIRES SCIENTIF[LIILSY

Nanterre / CSLF

Coordination et gestion administrative du programme.
Publicité littéraire XXe-XXI° siecles

Myriam Boucharenc
Intervenants : Francoise Galle, Anne Struve-Debeaux, Pierre Hyppolite

Université de Caen / LASLAR
La publicité éditoriale (XIXe-XXe siecles)

Brigitte Diaz
Intervenants : Marie Hartmann, Marie-Hélene Boblet

Discussion

Laboratoire Communication et Politique / CNRS

Enquéte au cceur des représentations sociales des marques
et de la publicité chez les romanciers contemporains

Valérie Sacriste
Intervenants : Magali Bigey, Pascal Guénée

Paris 3 / THALIM - Ecritures de la modernité

Pilotage du site web LITTePUB,
Publicité littéraire XIXe-XXIe siecles

Laurence Guellec
Intervenants : Alain Schaffner, Xavier Sense, Marie-Paule Berranger,
Hélene Campaignolle-Catel, Francoise Hache-Bissette, Christophe Reffait

Discussion et cloture




